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AVISO LEGAL

El autor ha tratado de ser tan preciso y concreto como le
ha sido posible en la creacion de este material. No
obstante, esto no garantiza o representa que los
contenidos sean exactos debido a la naturaleza
cambiante de Internet.

Aungue se han hecho todos los esfuerzos para verificar la
informacion proporcionada en esta publicacion, el autor
No asume ninguna responsabilidad por errores, omisiones
O Iinterpretaciones erroneas a los contenidos del
presente documento. Cualgquier menosprecio percibido
por parte de determinadas personas, pueblos u
organizaciones son del todo involuntarias.

En los materiales editoriales de consejos prdacticos, como
cualquier cosa en la vida, no hay garantias de exito. Los
lectores estdn advertidos de responder bajo su propio
juicio sobre sus circunstancias individuales para actuar
adecuadamente.

Esta publicacion no es para emplearla como fuente de
asesoramiento legal, comercial, contable o financiero. Se
recomienda a todos los lectores gue busquen servicios
de profesionales competentes en materia legal, de
negocios, contabilidad y finanzas, en caso de necesitarlo.

Se ha disenado este contenido para que pueda ser leido
facilmente en cualguier dispositivo movil. No obstante, se
puede imprimir si el lector asi lo desea.
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Youtube en una semana
Guia basica de iniciacion
La licencia con la que se entrega este material es para

Este material es gratuito bajo licencia Creative Commons
(by-nc-nd): No se permite un uso comercial de la obra
original ni de las obras derivadas. Puede ser distribuido
ibremente, siempre y cuando no se modifiguen los
contenidos, grdficos, enlaces y elementos incluidos en Ia
obra.

Queda prohibida la modificacion, omision, alteracion,
transcripcion o extraccion del texto.
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PROLOGO

Este ebook esta basado en la informacion compartida
por el equipo de Google y mi experiencia de casi 4 anos
de trabajo con la herramienta de Youtube.

Estd ampliada con capturas de pantalla para poder
hacerte el vigje al mundo de Youtube de una manera
mMas sencilla.

En ella he puesto todo mi conocimiento dentro del mundo
audiovisual y el que he ido aprendiendo con los
magnificos profesionales con los que me he rodeado. Mil
gracias a tod@s ellos.

Espero gque sea un vigje compartido y te ayude a
decidirte por lo que yo creo que es el siguiente paso de
diferenciacion de tu proyecto una vez que ya tienes el
blog/web para “humanizar” a esa persona que se
encuentra detrds de él.

Si hace unos anos el ser bloguero te podia dar esa
diferenciacion, estoy seguro que puedes lograr destacar
de tu competencia dando el paso al videomarketing
humano.

Analiza y piensa ¢ Cuantos de mi competencia estdn
usando el poder del video en sus estrategias de
captacion?

Sin mds espero que sea de tu agrado y te aporte todo lo
que pueda.
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:POR QUE HAY QUE ESTAR
EN YOUTUBE? DATOS
DEMOLEDORES

Para empezar decirte gue no soy muy amigo de los datos
pero si es cierto que cuando son tan claros como estos
No queda Mmas remedio gue darlos porgque son realmente
esclarecedores del porgue hay que estar en Youtube.

Ojo y digo en Youtube a raiz de una de los datos que vi
hace unos meses que decian que se lleva el 93% del
trafico de video en este tipo de plataformas. Pero si te
dedicas a un nivel profesional de video, hay plataformas
como Vimeo gue puede darte funciones superiores a
Youtube pero con las limitaciones de subida que tiene en
la version free y el alcance de esta.

Empezamos con esta encuesta en USA ( Lo siento no
encuentro este tipo de estadisticas a nivel espanol) en la
que se puede ver como el video es el contenido preferido
por el 87%, seguida por los post en los blogs. Echo de
menos algo como las infografias, muy populares desde la
aparicion de Pinterest.
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Most Preferred Content
by US Brand/Agency Marketers

(Source: Outbrain, March 2012)

87%

Videos

67%

44% 44%

Blog Posts
Slldeshows Articles

22%
Other

- Espana es el 4° pais de Europa en penetracion de video
online y en cantidad de videos per cdpita. Ademds,
somos terceros en horas de consumo de video en
internet con 18,4 horas por mes.( www take-ad-way.com)

- De las ToplO de webs espanolas mads visitadas, 9 tienen
contenidos de video. Los espanoles prefieren ver videos
en YouTube y Facebook (wwwtake-ad-way.com)

- 18,9 millones de espanoles ven videos online. Eso es
equivalente a 2 de cada S espanoles vy a / de cada 10
internautas de nuestro pais. (www.take-ad-way.com)_

- El video es el formato que mejor se posiciona en Google,
hasta un 30% mejor.
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- YouTube es el segundo mayor motor de busquedd
detras de Google con mas de 4000 M de visitas al mes.

- Los videos tienen 50 veces mas probabilidades de
clasificar en la primera pdgina de resultados de Google,
segun Nate Elliot de Forrester.

- Bvolucion del nimero de videos de las 10 marcas mas
importantes de USA:

. TP (auiy, SONY Dievey

Number of Videos
-

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Monthly videos published on YouTube by global Top 100 Brands

(Source: Pixabiity Video Radar)

- Cada mes mds de 1.000 millones de usuarios Unicos
visitan YouTube. Se reproducen mas de 4.000 millones de
horas de video en YouTube.

- Cada minuto se suben /2 horas de video a YouTube.

~ Y como dato final haz una prueba entre el buscador de
Google y el de Youtube para que veas las
oportunidades de destacar gue tienes si lo incluyes en
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tu estrategia online. Pon el sector en el que te
encuentras en ambos buscadores y observa el numero
de resultados gque te ofrece uno y otro. Recuerda que
Youtube es el 2° buscador del mundo detrdas de Google
y que todo lo que hagas en el te va a posicionar
también en Google (para eso son hermanos) por tanto

todo el trabajo que hagas en el te sirve por partida
doble.

You([TD escritores

E Popular en YouTube

Masica 10 consejos para j6venef#scritores de César Mallorqui - SM
de GrupoSMyideos + Hace 1 %0 « 22.409 reproducciones

ﬂ Oeportes Consejos del escritor César Mallorgqul, ganador del Premio Gran Angular

m Juegos 2000, para futuros escritores con motvo de la il edicidn ...

@ Peticulas o

Entrevista a Francisco Umbral en ‘Los escritores’ (1978)
de Alberto Gil + Hace 7 meses + 2840 reproducciones

Entrevista al escritor madrilefo en el programa "Los escritores’ de TVE
fechada el 31 de julio de 1978. Francisco Alejandro Pérez ...

ML Hockey India Loague
< MotoGP

B Truthicader

+TG Bdsqueda Imdgenes Maps Play YouTube Noticlas Gmal Drive Calendar Més

C(); 'SIC escritores “

magenes Maps Shopping Noticias Mas ~ Herramientas de bisqueda

Mas informacién

Escritores.org - Recursos para escritores
www.escritores org/ ~

Direclonio de asociaciones, concursos, biblictecas, diccionarios, enciclopedias, revistas,
contratos, retribuciones, y software de aplicacién

24.100.000 contra129.000 resultados

/o, e parece un dato anecddtico o te sirve para
ploantedrtelo mds en serio”?
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1° DIA LUNES: CREAR
CUENTA EN YOUTUBE

La mision de este ebook es la de acercarte Youtube de
tal manera que puedas tener una cuenta y el
conocimiento necesario para empezar tu estrategia de
video para tu negocio o para tu propia comunicacion
personal.

Dia a dia para que no te sea muy pesado, en unad
semana podras tenerlo OK para iniciar una segunda fase
de elaboracion del contenido.

Desde hace un tiempo no hay opcion a crear una cuenta
unica de Youtube y has de vincular una cuenta de Google
para poder acceder a tener un canal de Youtube, una
vez creada podrds desvincularla pero hasta entonces es
el Unico camino. Ir a https://accounts.google.com/SignUp
completa tu informacion y haz click en “Siguiente paso”.

Siadn no tienes cuenta en Gmail puedes crear una
cuenta personal y dentro de la suite que Google pone @
tu disposicion podrds crear un canal en paralelo para tu
parte profesional. No intentes crear canales con
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diferentes cuentas de Gmail, ahora tienes la posibilidad
de tenerlo todo desde tu perfil personal.

Si ya tienes cuenta en Gmail solo tendrds que ir a la
pestana de Youtube que te aqparece arriba cuando
accedes a tu correo de Google y loguearte.

Google
www.google o/ ~

Google. o3 permie acceder
ouskara o inglés

Google - Productos

O Loscing data for Mg e

Google

Google Inc. es una eergress mutinacional
estadounidense especiaizada en producios y
Sarvicios relacionados con intermel, software,
CHPONtivOS 0lCrONCOos y OUras BeCNoio)ias

al on castellano, cataldn, gallego

Google Maps

maps google es/ -
Ayuda - Maps Labs - ra e
acaual? Cérbiala v. Google

Cotizacién de las acclones; GOOG (NASDAD) 868125 USS 426
(0.A43%)
he Maps ... ¢ No es W ubicacon
laps Sspordie o catald euskars galego .. ¥ .4 s de 1008
© Loaseg data lor Mg maps googie s/ Oficina central: Mountan View, CA, Estados Unidos

Fundadores: Larry Page, Serguéi Brin

Google Earth

waw google es ntlles/eannny * Publicaciones recientes

Google Earth te permite volsr a cusiquier lugar de & Tierra para ver mdgenes de

0500, Mapas, Imdgenes do releve y odficios 30, 0 pare explorar desde .. r"-': 5de la app de ng\"w"\ﬂws O:zbo
resefas y puntuaciones Uy ValOrar un

© Lostng data for M www QoOGe enirl/osiear sy negocio local e fhal, Simplements, busca of

NOGECo O restarants, ...

Noticias sobre google

Orach Google ¢ *mavado"

== CNNExpansién.com - hace € horas
* | NUEVA YORX (Reuters) — Larry Elison, of locusz presidents ojectve de
Oracle Inc, 4o que su hamdiogo de Google Inc, Larry Page, actud
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CREAR UN CANAL DE EMPRESA

Una vez dentro de tu canal en “Haz click en la foto (parte
superior derecha) >Configuracion de Youtube(Rueda
dentada) >Descripcion general >Ver todos mis canales ©
Crear Canal Nuevo” podrds crear un canal con otro
nombre.(Ver foto).

Haz click en la parte de abajo Para utilizar un nombre de
empresa U otro nombre, haz clic aqui. (OJO: con tu
cuenta de Google abierta)

Creacion de un canal

Subir videos
Asigna un nombre al canal m Permite subir videos piblicos y privados al canal
nuevo

Selecciona una categoria Participa en la conversacion

Permite comentar videos usando el nombre del canal

T

Tu contenido es apropiado para

Cualquier usuario de Google+ s
, _ 8+ En todo Google
Tu nuevo canal incluye una pagina de Google+ Tu nuevo canal incluye una pagina de Google+
Acepto las Condiciones de servicio de las paginas
de Google+
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Ojo esto es para crear un canal en paralelo al tuyo
personal y se asocia d una nueva pagina en Google+
(Pdgina, no perfil que es lo que tienes como persona).

Las ventajas son que puedes tener administradores
distintos para gestionar ese canal.

Para acceder a los canales que tengas pincha en tu
nombre arriba a la derecha y haz click en “Todos mis
canales”.

Has de verificar tu canal via SMS en “Configuracion del
canal >Funciones” y pinchar en “Verificar”. Una vez
incorporado el telefono recibirds un cédigo via SMS.

Youl (L3 Q Sotir video | ¥ P

Ver més YouTude Cuenta de Google
Para sfadi un video 8 una lata do v f Podw Mrenes Son
@ roproduccitn, utiza el botdn Afladi a stuado i
debajo del reproducior de video.

Utiliza YouTube como... m

Pedro Jimenez Schautt PEDROS FARMER

Pagina 13 de 43

Todos los derechos reservados - © www.javiermanzanegue.com



http://www.javiermanzaneque.com

Te dejo esta pequena infografia para aclararte mejor:

¥

PERFIL

8 .
Y
You ([T

CANAL YOUTUBE
PERSONAL
PAGINA
You (T3 EMPRESA
CANAL YOUTUBE »
EMPRESA
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2°DIA MARTES: CUSTOMIZA
TU CANAL

Hay una serie de acciones que puedes realizar orar darle
mMas visibilidad a tu canal y son:

* Ponle nombre a tu canal El titulo canal es el texto
mas visible, aparece en la pagina del canal. Tambien es
recomendable que lleve alguna de tus palabras
principales que quieras posicionarte (Keyword o palabra
clave).

* Escribe la descripcion de tu canal. Completa Ia
informacion sobre tu negocio para que los visitantes de
tu canal sepan mMmdas acerca de ti. Sé detallado, utiliza
frases completas e incluye el numero de teléfono de tu
negocio. Bdsicamente es como si fuera un Acerca de.. de
su sitio web. Para llegar hasta ella, pincha en "Mads
informacion” en la home de tu canal.

* Rellenalos tags de tu canal. Al igual que las etiquetas
de video, las etiquetas de los canales funcionan para que
descubran tu canal. Anade una mezcla entre keywords
especificas de tu negocio y de tu sector. Para rellenarlos
ve a "Creator Studio »Canal >Opciones avanzadas”
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* Anade un logo o avatar. Si estamos hablando de tu
canal asociado a tu perfil de Google+, la foto serd la que
tengas alli

* Anade los enlaces a tus cuentas de Redes Sociales y
a tu blog/web. En la imagen de portada de tu canal
pincha arriba a la derecha donde aparecerd un Idpiz vy se
desplegard la opcion de "Anadir enlaces”

* Creadiferentes secciones con las playlist creadas por
temadticas diferentes. Cada una de ellas con una palabra
clave de tu sector porgue posicionan por ellas mismas.

* Ahora puedes elegir el video de bienvenida (Trailer) a
los que no estdn suscritos a tu canal y con la opcion de
autoplay. Para una estructura bdsica y mas informacion
puedes ver este post.

* Incorpora una cabecera optimizada para todos los

dispositivos con el nuevo diseno One Channel Youtube
2013,

© Atadr Saedo del canal

Te damos la bienvenida a tu
nuevo canal

Hemos redise’ado por compleld ol ssec
de % canal. A partr de ahora, s
suscripiones podein acceder con mis
faciidad al canal y podras controlar o
COMBNiEO qUe Quieras mosirar

los usuarios no suscritos a tu '

Haz cic e “Siguiene” para echanie un
vistazo a las novedades.
no estin suscritos de qué trata tu canal

Intonta que of video 504 breve (un minuto como mdximo). Consulta
[+ Googomonierss 138 prachcas meomendadas pars ODMENer NSQrACKn E'"",'"-‘""

--------


http://www.javiermanzaneque.com
http://www.javiermanzaneque.com/trailer-youtube/

- Nuevo diseno Responsive Design es decir adoptado o
todos los dispositivos moviles.

- Adaptacion al nuevo y creciente visionado de
Youtube en las Smart TV.

- Posibilidad de customizacién de la pagina de entrada
con los videos subidos recientemente, los mds populares,
listas de reproduccion y opiniones a favor como algunas
de las principales.

. Establece el icono de tu canal que serd el que te
representa en los comentarios, en los canales
relacionados y en cualquier otra parte de YouTube.

. Puedes anadir la descripcion de tu canal indicando a
los espectadores sobre que trata tu canal. Esto viene ya
del anterior diseno.

- Anade los enlaces a tu blog o web de empresa mas
los iconos de tus redes sociales. Google + viene por
defecto al estar vinculada la cuenta a tu perfil. Si ya los
habias incorporado anteriormente ya estardn incluidos.
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Smart TV (2120x1192)

Foto perfil

o Avatar . - - —
Ancho minimo escritorio + Version Movil

() wawpiermorareacon [ K ®

Plantilla para el nuevo diseno de One Channel de Youtube

Puedes conseguirla en formato .psd desde este enlace:
Plantlla psd One channe|
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3° DIA MIERCOLES: ;PARA
QUIEN ES MI CANAL?
TENDENCIAS Y PALABRAS
CLAVE

Del push al puill.

La intencion de la investigacion de tendencias no es ni
mas ni menos que la aplicacion de estrategias de
Inbound Marketing, es decir hacer contenido para ser
encontrado por los usuarios sin tener que hacer
estrategias de pull para hacerle llegar lo que nosotros
gueremos gue vean.

El uso de estas herramientas de palabras clave como
(Keyword Youtube Suggest y la herramienta Google
Adwords Keyword Tool), puede optimizar sus etiquetas,
titulos y descripciones para mejor. Esto te traerd mas
trafico orientado, que devolverd mayores tasas de
retencion vy, en Ultima instancia, le llevard mas alto dentro
de los algoritmos de busqueda de YouTube y Google. Al
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final, no es la idea de tener mads trafico hacia nuestra
web lo que todos buscamos”?

El uso de la herramienta de palabras clave de Youtube,
puedes introducir la palabra clave principal que estd
tratando de buscar para obtener una mejor comprension
de lo que la gente estd buscando. Estas palabras clave te
ayudard a optimizar tus videos y estas son las palabras
clave que te traerdan trafico.

No solo eso, sino Keyword Tool for Youtube herramienta
de sugerencia puede tratar de averiguar lo que la gente
estd usando las etiguetas introduciendo su URL en video.
Con esto, puedes ver lo que las etiquetas potenciales que
utilizan para clasificar por lo que hicieron.

Tambien puedes investigar la reputacion de un canal o de

una palabra clave para encontrar inspiracion con esta
herramienta de SEOCHAT.COM

Con la herramienta de palabras clave de Google
Adwords, podrds obtener resultados de busqueda mds
relevantes y que te mostrard lo que la gente estd
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buscando dentro de Google. Estas palabras clave
tambien pueden ser utilizadas para Youtube.

Para comprobar las palabras clave especificamente para
Youtube, introduce youtube.com en el campo del sitio
web dentro de la herramienta de palabras clave de
Google Adwords, para filtrar todos los resultados vy
objetivos para que sean solo los relacionados a Youtube.
El uso de estos métodos y herramientas de palabras
clave, puede optimizar el video para darle una mejor
visibilidad y crecimiento en general.

G()k '3IC AdWords espafiol [ direccitn de cormeo slectrinico de acceso] ~ | dolar estadounidense (U

Pégina principal Herramientas ~

Herramiontas

En los prédximos meses, la Herramienta para palabras clave externa dejard de estar disponble. Si desea cbtener ideas para pal

Merramienta para palabras clave Planificador de palabeas clave.

v Inciuir 1éeminos (0)
Buscar palabras clave

Se basan en una 0 varas de estas opciones:

v Exciuir dérminos (0)

Paladbra o frase
v Tipos de concordancia Sitloweb  Www.youtubo.com
o Ampla
Categeria tar
[Exacta)
“Frase” Solo mostrar ideas drectamente relacionadas con mis Meminos de bisqueda
#] Opciones y fitros avarzados  Ubicaciones Todo  idomas ospafiol X Dispositvos: oquipos de sobremesa y portd
Introd: os Que ap en & image
Ideas guardadas (0) - siguients 0 Incie sesion en su cuenta para oblener mas
= Mis ideas para palabras clave deas de palabeas Clave relevantes.
= Mis ideas para grupos de
anuncios &
En kas letras no se dsting: m 8y
minuscias
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4° DIA JUEVES: ;QUE TIPOS
DE VIDEOS PUEDO HACER?

En este punto y debido a la variedad de temadticas que
se pueden baragjar en cada negocio voy a exponer los
principales que pueden ser comunes a todos:

* Elidedl para tener en la home de la web y que esta
mMuy de moda es el de “Condécenos en 1:30". Puede ser de
Mmenos tiempo pero nunca de mas en el que se explica
brevemente a que nos dedicamos y porgue nos deberias
de contratar. Aqui dependiendo del negocio explicas los
beneficios de la contratacion.

*  Humaniza la empresa: Trata de convencer al mayor
numero de empleados de tu empresa para qgue
expliguen que es lo que hacen en ella y como puedes
contactar con ellos en caso de necesidad.

* Video-Testimonios: Simplemente si tienes clientes
que se atrevan a hacerlos o convoca un CoNcurso entre
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ellos con un premio atractivo para el que mejor video-
testimonio te presente.

* Demostraciones de productos: /Eres capaz de
vender delante del cliente”? A que si. Pues ahora solo
tienes que hacerlo delante de una camara, olvidate de
todo y hazlo.

* Instrucciones de productos: Tienes productos o
servicios que son dificiles de explicar en texto? Trata de
hacerle llegar a tu posible cliente lo facil que es su manejo
y tendrds un 2x1, te servird también para el comprador.

* "“Coémo se hace..” Dependiendo también de lo que
ofrezcas este tipo de videos pueden ser muy efectivos
para generar confianza y posicionarte como experto en
la materia.

* FAQ (Acrénimo del inglés “Preguntas y respuestas
frecuentes”) Si tienes un producto o servicio en el que
pueden surgir dudas con respecto a el y detectas que
siempre son las mismas puedes facilitar el uso de este
incorporando este tipo de videos que son mMmas rapidos
que un texto comun. Y te sirve para diferenciarte de la
competencia.
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Entrevistas: con los influyentes en tu sector o con tus

propios proveedores para afianciarte dentro de tu
sector.

Testimonios: de tus clientes satisfechos que te

reportaran mucha credibilidad.

Y asi un sinfin de tipos de video que pueden ayudarte a
tener esa visibilidad en Internet que todos buscamos.

La primera pregunta que tienes que hacerte antes de
empezar a hacer ningun video es ¢ Cudl es el propdsito
de ese video™? Y aqui te dejo alguno de ellos.

Construir mi marca personal en video
Construir una base de suscriptores
Capturar leads

Hacer una venta directa

Vender un producto de afiliacion
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J Posicionarme como referente en mi sector
* Hacer reviews de productos
J Hacer entrenamientos en video

e (Generar oranding.

e Primeros 1o segundos preguntas que vayas d
solucionar con el video para crear enganche vy los puntos
principales que vas a acometer. No los dejes escapar,
aqui has de ser lo mds convincente posible para crear
expectacion.

* Intro con branding

e Dar el valor del video. La chicha.

* Resumen con una conclusion.

* Dar respuestas alas preguntas iniciales

* Incluir una llamada a la accion CTA (Call to action).
Importante no hacer ningun video sin este apartado.

J Finalizar Ogradeciendo la atencion e incentivando a
compartir en RRSS + click en "Me gusta”.

Pero las variaciones dependiendo del objetivo son
iNnfinitas. Una vez mdas plantéate como son los que has
visto anteriormente y porque te gustaron pero ten en
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cuenta gque si hay algo que realmente transmite son las
emociones. Y si eres capaz (que si que lo eres) de llegar a
la gente desde una emocion, ya la tendrds contigo parad
siempre.

- Alegria

- Tristeza
- Miedo

- Enfado

- Sorpresa

- Asco

Ahi lo dejo como planteamiento de tu futura estrategia
de generacion de video. Evidentemente hay alguna de
ellas que no es muy conveniente pero que sepas gue No
hay emociones negativas ni positivas, todas son buenas.
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5° DIA VIERNES: ;:COMO
PUEDO POSICIONAR MIS
VIDEOS? VSEO

Cuando hablamos de posicionamiento en Youtube o©
Video Seo Youtube nos vienen a la mente una serie de
factores que todos creemos importantes a la hora de
posicionar nuestros videos, entre los cuales no pueden
faltar como en una estrategia de SEO sin ser de Youtube
los bdsicos en cuanto a enlaces entrantes, antiguedad
del canal/web, videos insertados en otras webs, etc..

Pero lo que vamos a ver hoy son las diferentes partes en
que se divide el posicionamiento para videos y a cudl
debemos de dar mds importancia. Como en cualquier
estrategia de este tipo hay tantas cosas por hacer que si
hacemos las mds bdsicas, ya estamos haciendo mds que
el 0% de la gente por lo que ponte las pilas y no dejes
de pasar esta oportunidad para hacer gue tus videos
tengas mas visibilidad.

Antes de nada decir que una estrategia de marketing en
Youtube no es el ya lo he hecho y ahora me siento @
esperar para ver como mis videos salen los primeros
desde el primer dia, mas bien es un trabajo de dia en dia
que se ve recompensado con el tiempo y una vez que el
buscador/red social/plataforma videos ve que hay un
trabajo detrds. La cuestion no es de subir 4 videos vy
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esperar a gue suene la flauta de aparecer el primero.
Acuerdate de que hay un trabajo previo de identificacion
de keywords, fijacion de objetivos, planificacion de la
estrategia y de localizar a nuestro cliente potencial.
Podemos utilizar la herramienta de_palabras clave de
AdWords. o la de Youtube.

Dentro de los anteriores consejos creo que determinar
cuales son las palabras claves de mi negocio tiene un
factor muy alto en el éxito de mi estrategia. Si sabes o
gue la gente mas busca dentro de tu sector y lo incluyes
en tus etiguetas/descripciones/etc... habrds avanzado en
el camino correcto.

Para arrrancar vamos a exponer cudles son los
principales puntos para tener un buen posicionamiento
video SEO Youtube:

. Engagement (Compromiso con una marca/empresa)
. Contenido
. Autoridad del Canal

Y dentro de cada una podemos verlos por separado:

. Links entrantes
. Videos embebidos en otras webs/blogs
- NuUmero de veces compartido en Redes Sociales

. Comentarios vy Video-respuestas
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Retencion de la audiencia. Relativa y absoluta.

Favoritos/Likes

CONTENIDO

Titulo y nombre fichero subido
Descripcion con links del video

Tags

Frecuencia subida videos
Transcripcion

Anotaciones

Calidad HD del video.

Playlists

Relacion N° videos con N° visionados

Keywords video
AUTORIDAD DEL CANAL

AntigUedad del canal
Suscriptores del canal
Visionados

Keywords canal
Descripcion del canal

Titulo del canal
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En definitiva, si te creas un titulo y una descripcion
efectiva, trabajas bien las etiquetas, te curras la difusion
y fomentas la participacion obtendrds buenos resultados
en el posicionamiento de tus videos en Youtube.

Y no intentes luchar por palabras claves muy competidas,
busca mas el “Long Tail® que viene a ser keywords con 4
O MaAs palabras.

6° DIA SABADO: ;:COMO
PROMOCIONAR MIS
VIDEOS?

Llegados a este punto nos planteamos que una vez que
hemos hecho un gran esfuerzo tanto personal como d
veces en equipo, como hago yo ahora para que la gente
lo vea.

Y aqui vamos a diferenciar 3 puntos badsicos:
Nuestros propios medios.

Es decir lo gue nosotros en nuestras redes propias
podemos hacer para difundirlo. Y pueden ser:
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- Facebook

— Google+

- LinkedIn

- Twitter

- Blog (Creando una post del video)
— E-mail (A nuestra lista de correo)
- Nota de prensa ( Webs gratuitas)
- TubeMogul (One load)

Volviendo a recordar el tema de la optimizacion del video
con el titulo y las keywords de este optimizadas, usando
anotaciones y enviando el video sitemap.

En este punto hay que tener en cuenta gue has de
controlar mucho el retorno de la inversion de lo que estas
pagando. Aqui has de saber que te esta funcionando vy
que trafico te esta enviando a tu canal. Pero siempre
para empezar una estrategia combinada de pago +
gratuito es lo mas acertado.
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Y aqui podemos diferenciar:

- Google Adwords para video

- Facebook Ads

- Banners en otras webs

- LinkedIn Direct Ads

- TubeMogul Ads

- Notas de prensa (Webs de pago)

En todas ellas el presupuesto lo controlas tu vy tu decides
cuanto quieres gastarte. Lo bueno es la capacidad de
segmentacion de la que son capaces y como es posible
llegar a tu publico objetivo definido por los gustos, edad,
localizacion, etc...
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Ejemplo de publicidad en Facebook

Esta es la parte mas manual de todas vy la que te serd
mMas tediosa, en ella aparte de tener que hacer mucho
networking, ya sea presencial o via comentarios en otras
webs, has de ir generando esa confianza plena de los
lectores.

Aqui os dejo algunos ejemplos:
- Busca a los “influenciadores" de tu comunidad

- Busca grupos de las diferentes Redes Sociales en las
que estds e interactua en ellos.

— Busca blogs de tu sector en los que puedas enviar un
articulo para ser publicado en el.

En resumen este es uno de los trabajos mas laboriosos @
la hora de redlizar tu labor en esta estrategia comun de
videomarketing pero una de las mads necesarias para gue
NO acabes siendo uno Mas de los que abandonan porgue
NO son capaces de generar visitas a sus videos.
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En esta estadistica podemos ver que el 50% de los
videos de las 100 primeras marcas no pasan de los 1000
visionados.

Most Businesses Fail to Optimize Video

Views per Video
Top 100 Brands on YouTube

Less 10K to 100K to Over

than 1K 100K 1Million 1 Million

49.6% | 30.4% | 15.6% | 3.9% | 0.5%

Almost 50% of videos published by the top 100 global
brands got fewer than 1,000 views, meaning they failed to
reach their audience.

, ne Video Gea & ¢
1270 YouTwdw channell Belnging o Tep 100 Gictw! Brarnch

CONSTRUYE TU COMUNIDAD

Si hay algo que no debes olvidar es la clave del exito en
redes sociales, construir comunidad. Y para ello en
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Youtube puedes ir creando esta con una serie de
factores que paso a enumerarte.

- Suscribete a otros canales, preferiblemente de tu
sector. En Youtube al igual que en Twitter se utiliza mucho
el follow back (Te devuelvo que tu me sigues)

- Comenta en esos y en otros canales. Ayudando a gente
gue tenga dudas y no sean respondidas en esos canales,
logrards atraer trafico cualificado a tu canal.

- Usa las video respuestas en algunos de esos
comentarios anteriores siendo siempre autentico, sincero
y con aporte de valor.

- Anade en tus otras redes sociales a los que tengas
suscritos a tu canal, asi no se perderdn ninguna
actualizacion tuya y podran compartirlo en sus redes
favoritas.

Pagina 35 de 43

Todos los derechos reservados - © www.javiermanzanegue.com



http://www.javiermanzaneque.com

7° DIA DOMINGO: ANALIZA
TUS VIDEOS CON YOUTUBE
ANALYTICS

Las nuevas estadisticas de Youtube han
evolucionado mucho y ahora “Youtube Analytics” te
ofrece un gran abanico de Informes de los que puedes
sacar mucha informacion.

Tambien sabes que existe el breve informe al que puedes
acceder en todos los video situado aqui (Ver fotol2) vy
que si NoO guieres que sea visible para tu competencia
puedes esconder en gjustes de tu canal.

Para ir a ellas, ingresa en tu canal y en la pestana
superior pincha el triangulo al lado de subir video y se
mostrard la posibilidad de ir a “Youtube Analytics”

Una vez adlli te mostrara las diferentes estadisticas o de
tu canal o de un video en concreto que gquieras ver como
funciona. Las estadisticas pueden ser segmentadas por
video, por dias, o en la totalidad del canal.
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Los principales puntos a ver en tus estadisticas son
estos:

* Datos demograficos : Muy importantes para saber si
esta llegando a las zonas que mMmaAs te interesan, es decir
si tus productos o servicios son presenciales, tu interés se
ha de centrar en las personas de tu zona.

* Ubicaciones de reproduccién : Muy importante para
saber en gue webs ha sido insertado tu video para en
primer lugar agradecerlo y en segundo lugar entrar en los
comentarios de ese blog para hacer comunidad y poder
arrastrarlos a tus webs.

* Fuentes de trdéfico : Para saber desde donde esta
llegando el volumen de visitas. Aqui desde la incursion del
famoso “Not provided” de Google (Quiere decir que si
estas logueado con tu cuenta de Google y realizas una
busqueda, Google no te va a dar esa informacion vy
aparecerd como “fuente desconocida”) se hace cada vez
mMas dificil su identificacion. Pero es una buena fuente de
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informacion de las palabras por la que es encontrado
nuestro video, incluye las S primeras en las etiguetas del
video para mejorar el posicionamiento de este. Haz click
en "Google” y "Youtube” para que te las muestre.

* Retencién de la audiencia : Te muestra una grdfica de
toda la duracion del video y de coOmo estas visitas
abandonan el visionado del video. La retencion relativa te
sirve para sabe si estas por encima de la media.

Este affo (01/01/2013 - 31/03/2013)

DURACION NEDIA DE LAS
REPROOUCCIONES

4:07 (55,0%)

Retoncion absoista de 3 avdiencla Retencion relativa de L avdenca

INTERACCION CON LA AUDIENCIA.
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* Suscriptores : Si interesante es el dato de los
suscriptores ganados, aun mas lo es el de los perdidos
para saber en un momento dado si algo no lleva el
camino correcto.

* Me gusta y no me gusta : Al igual que en el punto
anterior hay que estar muy atentos a los "No me gusta” y
ver si el porcentaje por meses es superior al de los
anteriores para atacar el problema.

e Compartir: En esta pestana podemos ver a traves
de que RRSS ha sido compartido. En este ejemplo
podemos ver la abrumadora victoria de Facebook con
respecto a las demads.

28/11/2012 31/03/2013

viDEOS COMPARTIDOS

Grafico linoal Mapa Catadistican dlarias - Comparar métricas ~
B Videos compartdos
A
I\
[\
|
|
1 1
1) )
BorvicIo COMPaniio Aroa geogranca Focha
BERVICIO COMPARTIDO VIDEOS COMPARTIODOS 4 % DE TODOS LOS VIDEOS COMPARTIODOS
Facebook 23 .0859 01.6%
Twitter 2957 10,1%
Google+ 1.777 6.1%
Bloggor 276 0.9%
Tuent 179 0.6%
tumbir Da 0.,3%
Linkedin o1 0.2%
Emall 19 0.1%
orkout r 0.0%
Myspaco 4 0.0%
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* Anotaciones: Parte importante en la estrategia de
nuestro canal y que aqui te permite ver la tasa de clics en
cada uno de ellos para saber si estdn en un buen sitio ©

los tenemos gue modificar.
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;QUIEN SOY YO?

Mi nombre es Javier Manzaneque, naci en Madrid
(Espana) hace 45 anos. Y soy hijo de emigrantes por lo
que mis primeros 6 anos vivi en Lucerna (Suiza).

Estoy casado, tengo 2 ninos mds un perro de raza
teckel (muy cabezon), y una mujer gque me apoyd
constantemente.

He estado trabajondo durante 22 anos en una
television de ambito regional en Madrid en la que vivi
momentos maravillosos. Pero ya es agua pasada. vy
disfruto plenamente de mi nueva vida y de la
oportunidad gque nos da el mundo 2.0 con todas sus
posibilidades. Incluida la de conocer a gente
absolutamente maravillosa que si no hubiera sido por
esta circunstancia no habria sido posible.

Y gracias a ver el cambio de paradigma al que iba la

sociedad, empecé a moverme en lo gue me apasionaba:
el Marketing Online.
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Y ahi realmente, todas las disciplinas me gustan pero una
de las mds relaocionadas con mis conocimientos es
evidente, el \/ideomcrketing.

Y aqui estamos con mi blog personal y con este
ebook para poder compartir y disfrutar de un nuevo
camino en el que si tu quieres, me acompanes. Serd todo
un placer para mi.

Esta parte es un poco el resumen rapido de quien
SOV YO, para gque tampoco resulte tan frio no saber quiéen
esta al otro lado. Por lo que a mi respecta, me gustaria
saber quien acaba leyendo este ebook y si lo crees
conveniente puedes hacerme llegar tu pequena historia a
info@javiermanzaneque.com y estare encantado de
leerla.

Mil gracias por tu tiempo que es lo mds importante en la
vida.
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cDonde puedes
encontrarme?

Youtube

http://wwwyoutube.com/user/jmanzanequecrespo

Facebook

https://www.facebook.com/elblogdejaviermanzaneque

Twitter

https://twitter.com/Javi_Manzaneque
Google+

https://plus.google.com/u/0/115970484606375511107/posts

Y puedes suscribirte al RSS del blog para tu
lector (Netvibes, Feedly, etc..)

http://feeds.feedburner.com/ElBlogDeJavierManzaneque

Suscribirte al Blog de Marca personal en Video.

http://eepurl.com/uBgtf
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